


To juz nie te same Zetki co 5 lat temu...

o ] Po 5 latach trudnych doswiadczen to juz z pewnoscig nie te same osoby!
Wielki etno-powroét Co sie dzieje u naszych bohateréw? Jak wkraczaja w dorostos¢ w kontekscie wydarzen ostatnich lat?
(pandemia, wojna w Ukrainie, kryzys gospodarczy itd.)

2019 2020 2021 2022 2023

Przez ostatnie 5 lat sporo sie
wydarzyto, co na pewno miato wptyw
na zycie naszych badanych z 2018 r. -
przedstawicieli polskiego pokolenia Z.
Planujemy wielki powrét do ich
zyciorysow.
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To jak bedzie wygladac raport?

WIZERUNEK

WYZWANIA

- DOROSLOSC

KOMUNIKACJA
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To jak bedzie wygladac raport?

Cand.

. WIZERUNEK -
Jak postrzegamy Zetki?

Czyli sekcja prezentujgca
wyniki TGI, w ktorej
pokazemy profil
demograficzno-lifestylowy
Zetek i poznamy ich
szerszy wizerunek,
zarowno w mediach, jak

i w naszych gtowach.

2. WYZWANIA -
Z jakimi wyzwaniami
zmagaja sie Zetki?

Czyli wyniki desk
researchu i badania CAWI
- préba syntezy
najwazniejszych
charakterystyk, jakimi sg
opisywani przez innych.

3. DOROSLOSC -
Co zmienito sie u nichw
ciggu ostatnich 5 lat?

Czyli wielki update
naszego raportu z 2018
roku, gdzie opowiemy o
takich tematach jak
lifestyle, content, wartosci
czy relacje z markami

CENy &

4. KOMUNIKACJA -
Jak ich rozumieé

i jak do nich méwié¢?
Czyli komunikacyjna
Sciggawka o tym, jakie
mechanizmy stojg

za komunikacjg mtodego
pokolenia i jak marki mogag
to wykorzystac w swojej
reklamie i mysleniu

0 biznesie.
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WIZERNEK
Jak postrzegamy

Zetki?




Co znajdziecie w
srodku?

W tej czesci badania chcemy skupi€ sie na
postrzeganiu przez nas pokolenia Z. Chodzi nie tylko o
czyste dane statystyczne, ale przede wszystkim o ich
wizerunek w naszych oczach, z jakim spotykamy sie w
popkulturze i nauce.

Opowiemy o stereotypach w jakie ,Zetki” obrosty przez
ostatnie lata i o tym czy te stereotypy sg rzeczywiscie
domeng tego pokolenia, czy jednak czescig szerszych,
bardziej skomplikowanych zmian spotecznych, z
ktérymi borykamy sie wszyscy.

ICANTAR

Gk,

Roszczeniowi? Zyjacy tylko w social mediach?

Przewrazliwieni? Nie potrafigcy nawiagzacé
Niestabilni? autentycznych relacji?

NETFLIX

SEX EDUCATION
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Deloitte.

Co znajdziecie w
srodku?

The

W tym rozdziale chcemy skumulowac¢ dane z naszego Desk '
Researchu i dedykowanego badania CAWI, by ~
uporzgdkowac wiedze o pokoleniu Z, jakg nasza branza \

generuje od ostatnich 5 lat. Poruszymy tu takie tematy jak: —_—
Generation
Influence:

Reaching Gen Z in the new digital

KANTAR

» Stosunek do pracy.

* Relacje z markami.

« Zdrowie psychiczne.

* Kryzys klimatyczny.

* Problemy zwigzane z dorastaniem w dzisiejszym,
przesyconym informacjami swiecie.

wPengine

Celem tej metaanalizy bedzie pokazanie najbardziej
doktadnej i uniwersalnej wiedzy o pokoleniu Z i jego
wspotczesnych problemach oraz wartosciach, ktéra potem
zostanie wykorzystana do zweryfikowania wczesniej
przedstawionych stereotypdw.

Decoeding the new visual and verbal
language of Gen Z and Millennials.

GEN Z AS iy
TRENDSETTERS SalEs Conmnecting

IMPACTING THE
FUTURE OF ALL the Workforce

GENERATIONS - N RN Global findings on sentiments 18
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Co znajdziecie w
srodku?

W tym rozdziale pokazemy Wam wyniki naszego wielkiego
~etno-powrotu” do koncepgciji raportu ,genZ” z 2018 roku.

Wracamy do 10 bohaterow poprzedniego badania.
Dodatkowo zapraszamy 20 ,nowych” oséb do kilkudniowego
panelu. Z potowa z nich przeprowadzamy wywiady i/lub
obserwujemy je, towarzyszgc im w roznych kontekstach.

» Przy projekcie pracuje ten sam zespét etnografow i
konsultantow.

* Pracujemy na tej samej strukturze raportu, rozszerzajgc
go o dodatkowe moduty badania.

* W updatecie skupiamy sie na ostatnich 5 latach oraz ich
wplywie na zycie
i samopoczucie naszych bohaterow.

*  Wyniki tej czesSci badania stanowi¢ bedg trzon drugiej
edycji raportu

ICANTAR

LIFESTYLE | ‘P’ MAGN

s A
CONTENT

To pomyst na nowg wersje popularnego raportu KANTAR ,,GenZ” wypuszczonego
w 2018 roku.

Badanie etnograficzne, ktérego celem bedzie odswiezenie nasze] wiedzy i wnioskéw z
kazdego z 5 gtébwnych rozdziatbw tamtego raportu. W te| czesci bedziemy chcieli sie
dowiedzie¢ jak nasi bohaterowie spedzili ostatnie 5 lat i jak wptynety one na ich zycie,
wartosci, relacje oraz konsumpcje medidéw i relacje z markami. Ponadto poszerzymy
naszg probe o catkowicie nowe osoby, aby pozyska¢ wglad w nowe trendy i konteksty

Wynikiem tego modutu bedzie odswiezona wersja raportu GenZ, ktéra postuzy nam jako
podstawa w pozniejszych czesciach badania.

(CENY A



Struktura rozdziatu bedzie taka sama jak 5 lat temul!

1 LIFESTYLE

2  WARTOSCI

4 CONTENT

5 MARKA

ICANTAR
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A NACOTO
KOMU?
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Ta czes¢ badania odpowie na takie pytania jak:

1

Jak zmienity sie zycia naszych bohateréw w ciggu ostatnich 5, trudnych dla wszystkich lat?

- Czy zmienity sie tez ich marzenia, wartosci, plany na przyszto$¢ ?

1

Jak pandemia i wybuch wojny wptynety na ich relacje spoteczne i sposdéb myslenia o innych?

- Czy zmienit sie ich gust w stosunku do mediéw, influenceréw, muzyki, ktorg sledzg?

- Czy zmienity sie ich zwyczaje zakupowe i myslenie o relacji z markag?

- O jakich trendach i nowych mechanizmach méwig zmiany, ktore odkryjemy na podstawie naszych

wywiadow?

Gk, -
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Jak ich rozumiec

| Jak do nich

Mowic?




Jak chcemy to wszystko zrobic¢?

W catym projekcie uzyjemy wielu metod badawczych ,
ktore pomogg nam wypetni¢ nasze rozdziaty raportu Metoda5 _
merytoryczng trescig. Metoda 4 Nowa Komunikacja

badanie ilosciowe
CAWI

Czyli klamra kompozycyjna
catosci projektu — proba
() Dedykowane badanie CAWI pokazania jak

Metoda 2

analiza danych z TGl

na panelu badawczym komunikowac sie do
Metoda 1 Kantar Polska. miodego pokolenia,
Wielki etno-powrot _Czyli metaanaliza’globalnych Przeprowadzone na opracowana na podstawie
nowe etno-spojrzenie I lokalnych raportow KANTAR  yoprezentatywnej probie naszej wiedzy oraz badan
() Czyli podsumowanie (i nie tylko) o mtodym pokolenia Z, jak i na trendoznawczych
najwazniejszych wnioskow pokoleniu, a takze wynikow pozostatych pokoleniach
z raportu ,Pokolenia 2023’ Wewnetfznycu badalr(‘ (jako benchmark
() Czyli od$wiezenie projektu GenZ w perspektywie czasowej Eorusz?acyz we}ted h pokazywania zmian)
z 2018 roku poprzez powrét do 2018 -2023 omunikacji do miodyc

jego bohateréw. Zbadanie jak
pandemia, wybuch wojny w
Ukrainie i inne zjawiska spoteczne
wptynety na ich zycie. Dodatkowo
wigczenie do badania rowniez
catkiem ,nowych” oséb.
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Ttumaczac i opisujac to wszystko,
uzyjemy wypracowanych i sprawdzonych
narzedzi warsztatowych, ktére
stosowalismy w przesziosci, by poméc w
zrozumieniu teoretycznych tresci.

Dla przyktadu, nasza technika ,,trojkata
komunikacyjnego” pomaga zrozumiec¢
dlaczego ,,méwienie” nie konczy sie na
pisanym tekscie czy mowie stownej, ale
jest czescia szerszej siatki potaczen,
ktéra sktada sie na jakikolwiek
komunikat.

Co przekaz mowi
bezposrednio?

I'______A______'\

Czy temat naszego Co moéwi sposoéb w
przekazu odnosi sie do jaki komunikujemy
jakiegos szerszego te rzeczy?

kontekstu spotecznego lub
konkurencji?




Zapraszamy do kontaktu!

ENY 4

Michat Zajdel Kamila Sondej Krzysztof Domeradzki
michal.zajdel@kantar.com kamila.sondej@kantar.com krzysztof.domeradzki@kantar.com
+48 661 552 741 +48 504 135 654 +48 728 421 659
KANTAR Gl -
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